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2015-2018: uma agenda de cidadania politica para as elites

MOVIMENTO

e Urge superar o dilema entre a chamada "“crise
de gestao” do setor publico e a “crise de
valores” do setor privado.

EFICIENTE o —
e Nao houve um unico fato realmente

transformador da cultura politica e de cidadania
da histéria ocidental sem o protagonismo das
elites da sociedade (“aristos”).

e 15 horas anuais em TV e radio que os partidos
politicos tém direito (ao custo de renuncia fiscal)
para veicular a demagogia dos direitos
praticamente ilimitados sem nunca mencionar os
deveres de cada cidadao.

e Urge superar o dilema entre a demagogia
filantréopica das campanhas sociais da midia de

“A politica é importante demais para
ficar apenas a cargo dos politicos” entretenimento e a corrupcao dos valores

reproduzida do imaginario social pelo proprio
Franca de 1917 a 1920, Georges Clemenceau noticiario.

Parédia da célebre frase do primeiro-ministro da



A midia, a voz das ruas e a voz dos cidadaos

€ a de constru¢cdo de um novo
imaginario social, superando “a voz M
das ruas” pela voz dos cidadaos
responsaveis e atuantes.

A responsabilidade politica do
empresariado é a de defender
instituicées de Estado fortes e
independentes, para além de seus
legitimos interesses imediatos e
corporativos.

\

“E necessdario reforcar os fins
morais da educacao e

estimular, na minoria, a missao
de esclarecer os demais.”
Ortega y Gasset /

A responsabilidade politica dos
profissionais liberais e servidores
publicos é a de superar o dilema da
crise de gestdo do setor publico e a
crise de valores do setor privado.




Indice de Liberdade Econémica x IDH

indice de liberdade econdmica vs. IDH (z011)
o Paises com maior grau de adesao aos pilares da liberdade
on . economica e com instituicdes mais consolidadas séo os que
- tendem a ser mais prosperos e socialmente inclusivos.
s i R* =0,4358 Dentre os 22 paises da América Latina ocupamos posicoes
Zﬁu ... ruins ou apenas mediocres, apesar de termos a maior
indice de Liberdade Econémica economia do continente.

Fonte: Fundacao Heritage
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O dilema politico da Ameérica Latina

* A Alianca do Pacifico, com México, Chile, Colébmbia e
Peru, apresenta crescimento maior, alavancado por
instituicdes fortes e respeito as liberdades civis, a
propriedade privada e ao esforco empreendedor dos
cidadaos.

¢ A Alianca Bolivariana da Venezuela, Bolivia, Cuba,
Paraguai, Equador e Argentina passa a atacar as
instituicOes e a tentar molda-las de acordo com projetos
de poder. O resultado sdo crescentes taxas de inflacao,
desconfianca de investidores internacionais diante da falta
de marcos regulatorios consistentes, cerceamento a justica
e as liberdades civis — em especial a liberdade de
expressao - e grande endividamento.

E o Brasil, qual alternativa sera a escolhida?

S6 o empresariado pode turbinar a cidadania politica e
atalhar as politicas necessarias para a consolidacao das
instituicbes de Estado, através da reforma das
mentalidades que incidem no imaginario social produzido
pela midia.



Classicismo X Romantismo: o dilema brasileiro

Thomas Hobbes
(1588-1679)

Rousseau @4

(1712-1778) k

O Brasil tem a urgente
necessidade de escolher entre o
paradigma hobbesiano do homem
como lobo do homem ou o
rousseauniano do bom selvagem!

Ou seja, entre a ideia do
classicismo do pecado original -
que confirma o livre arbitrio da
liberdade da escolha individual - e
o0 romantismo do mito adamico do
homem puro e sem pecado.

Dependendo dessa escolha,
poderemos superar a degradacao
da demagogia politica e a
armadilha do baixo crescimento
da economia.




As relacoes de empresas com governos no Brasil

O 5 4
1 Carga tributaria formal e complexa + custo de assessorias

tributarias + custos relativos a pirataria + custos privados
de servicos publicos nédo oferecidos.

Contribuicdes eleitorais de pessoas juridicas,

cujo fim foi decretado em 2015, passardo a ser
trocadas pela presséo por contribuicoes
"alternativas"”, do que seria realmente alternativo
se dirigidas as organizac¢des de controle social de

CORPO RATIVA " | mandatos e orcamentos + custo assessorias e lobbies.

Doacfes a programas assistencialistas e filantropicos,

que aumentam a dependéncia e inibem a cidadania para
DQAQC)€5 o controle social dos governos.

Resultando que o Estado é aparelhado e esta a servico dos governantes
gastadores de impostos e ndo dos cidadaos pagadores de impostos.




Social Responsibility # Corporate Citizenship

Varias empresas globais ja perceberam que nao
HSBC ‘X’ podem fazer de seus programas de social and
environment responsibility um mero
instrumento de marketing de reputacéo ou de

Microsoft = -=—:=— imagem institucional.

s oy Ao contrario da pratica de assistencialismo

@,éﬁ: (W% corporativo arraigada na nossa cultura jesuitica,
5 . i

Ui estas empresas sao algumas das milhares de

signatarias do UN Global Compact e nao
brincam de tomar o lugar das instituicdes de
Estado, mas sim de fortalecé-las nas suas

articulacdes internacionais.



O monitor cidadao

NAO VOTE EM
NDIDATOS.
VOTE EM

coMngMlssos!

vozdocidadao.com.br

Na outra ponta, os meios de comunicacao
brasileiros ainda nao aprenderam a fazer o
chamado "merchandising civico” de valores.

www.a

DECLARACAO DE >
RESPONSAB\LIDADE , - ot e

P ALIARSE

'POR MEXICO

\

"NGo vote em cores ou discursos. Vote nas
melhores propostas.” € uma campanha com um
sentido de educacdo politica, realizada por iniciativa
do maior grupo de comunicacdo do México.

Ciudad de México, 2006




Midia, Justica e Educacao: Sistema de producio simbélica do imaginario social

lturalde
CIDADANIA

Agentes classicos

Familia e empresas, ligas
de corporacfes comerciais
e de oficio, e instituicdes
religiosas

_|_

Agentes modernos

Gestores publicos e
privados, educadores,
empreendedores sociais,
operadores da Justica,
operadores e produtores de
conteudos da midia




Marshall: inspiracao conceitual

O custo de ter direitos, sobretudo os sociais, € o dever
de cidadania de participar da vida politica e controlar os
mandatos, governos e orcamentos publicos do pais.

Dica de leitura:

Evolucao do conceito

13 geracgao - Solidariedade

Cidadania como expressao de direitos sociais,
filantropia, moral religiosa, assistencialismo.
Incide sobre a emocao.

Cidadania ¢ Classe Social

CIDADAO
SOLIDARIO

o 22 geracao - Norma/Legalidade

SONSCIENTE Cidadania como expresséo de direitos civis,
civilidade, urbanidade.
Incide sobre a razao.

- - . W% 32 geracao - Moralidade
o Wl Cidadania como expressao de direitos/ deveres
RoTEs umegiey JIAreyet G5 politicos, controle social de governos e orgamentos,

justica e seguranca.
Incide sobre a conduta social.



Benchmarks

Friedrich Naumann

STIFTUNG

FUR DIE FREIHEIT

SUNLIGHT

FAaliRIsATIAR
= |I I/ 1\
FOUNDATION

Fundacién
Televisa

Van_cgl

Berlim, 1918, Staatsburgerschule - Friedrich Naumann (FDP)

Fiel da balanca na Republica de Weimar antes da ascenséo do
nazismo, entre democratas-cristaos (CDU) e social-democratas
(SPD)

Londres, 1989, Citizenship Foundation — Lord Phillips of
Sudbury

To engage people in democratic society — Democratic Life
BBC - For civic and politial education

Washington, 2006, Sunlight Foundation — Michael Klein and
Ellen Miller, ex-lawyers
Transparency activists for open data and open government

México, 2006, Fundaciéon Televisa — Monitoreo Ciudadano
Campanha de conscientizacdo de responsabilidade politica no
ambito de sua iniciativa “tienes el valor o te vale?". Algo como
“tens valor ou és omisso?".



A formacao do cidadao

(Para além da dialética do peixe & da vara)

- Paradigma ideologico

"Se vocé quer
formar um

cidad&o :

' consciente, ndo

Ihe dé o peixe,

'mas sim a vara.”

—————————

Mas se vocé quer formar um cidadao atuante,
além da vara, dé a iniciativa do arremesso
embutida no molinete.

Tanto € que a penuria do moleque mais pobre
dispensa a vara e até a isca, mas jamais a linha
enrolada na lata.




Gestao de gente & cidadania corporativa

1°© grau - Capacitacao da
pessoa

Cidadania solidaria
Incidindo no sentimento

2° grau - Capacitacao do
profissional

Cidadania normativa
incidindo na razao

3° grau - Capacitacao do
cidadao

Cidadania da moralidade
iIncidindo na conduta social




Investimentos sociais privados por area de atuacao

/10 grau - Cidadania como solidariedade 72%\

Educacéo, assisténcia social, formacdo jovem, saude, esportes, artes

2° grau - Cidadania como legalidade 25%

Direitos, geracédo de renda, meio ambiente, apoio a gestéo

39 grau - Cidadania como moralidade 3%
\Controle social dos orcamentos, de governos, de mandatos e de instituicdes publicas /
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ISP brasileiro - fonte Censo Gife 2012: 2,2 bilhoes de reais/ano.



Antecedentes de uma cultura de transgressao

y ] lema da escola de Sagres e a questio judaica: navegar é preciso
Século XV O. o i g 9 J g p 4
viver nao € preciso.

Enquanto Francisco Pizarro conquista o Peru, massacrando milhdes de
incas, o Papa Paulo 11l edita a bula Sublimis Deus, em 1537, sobre os
limites da Santa Inquisicdo nas Ameéricas, através da qual os indios
foram reconhecidos como seres humanos.

Século XVI

Século XVII = Balaeus foi_um.pensador holand(_“as ciNtado_por Euclides da.Cunha:
"ultra aequinotialem non peccavi [nao existe pecado abaixo do
Equador].
Sérgio Buarque de Holanda retomou o tema, acrescentando um
comentario do proprio Barlaeus, “Como se a linha que divide os

% hemisférios separasse também a virtude do vicio”. Os europeus iam
Caspar Balaeus (1584-1648) ao Brasil tirar férias morais...

Século XVIII

E criada a expressao “Telhado de vidro” ou, mais modernamente,
"Quem tem rabo de palha...”.

= ApOs agressiva pressao da Inglaterra, o Brasil promulgou uma lei,
Século XIX em 1831, que declarava livres os africanos desembarcados em
portos brasileiros a partir daquele ano. Mas ninguém acreditava que
a lei seria cumprida: uma lei s6 "para inglés ver".

= Corrupcao de valores pela revolucédo cultural e o relativismo moral
como crise de responsabilidade politica generalizada.

Século XX



Uma reflexao sobre nossa cultura de impunidade

Quem tem rabo
de palha nao
toca fogo no rabo
do proximo
(variacao do dito
popular "Quem
tem telhado de
vidro n&o joga.
pedra no do
outro.”)

Pois ndo ha registro na histéria da humanidade de
sociedade que tenha prosperado sem que, pelo menos
parte de sua classe dirigente, ndo apenas tenha se
obrigado a cumprir as leis (legalidade) mas, sobretudo, a

fazer cumprir as leis (moralidade publica).

O argumento esfarrapado da generalizacao nao nos
desculpa da omissao, mas, isto sim, nos cumplicia a todos

através de uma cultura de impunidade, uma republica de

rabo preso.




A Voz do Cidadao: programas desenvolvidos

Educacao Corporativa

Oficinas e palestras para quadros gestores
de empresas e entidades

Oficinas
de Cultura
de Cidadania

Para Empresas
e Entidades

=S =

Campanhas de Conscientiza¢io

Enquetes e produgio
de panfletos, e I
pauta para a midia

CIDADOMETRO
MEDIDA DE CIDADANIA

Midia

Boletins radiofonicos e
colunas semanais

....................

Internet e Programa Editorial

www.avozdocidadao.com.br

da Cidadania

Revista eletronica semanal com
informacdes de interesse da
cidadania e divulgag@o de livretos,
cartilhas, panfletos e videocasts

Campanha de Mobilizacao

de Agentes de Cidadania
com divulgacdo
nas redes sociais




Um canal para as redes de controle social

As fontes de informacao da Voz do Cidadao sao as

c B N diversas entidades de controle social do terceiro setor,
et im vock moricas que agora passam a se articular em grandes redes que

agregam hoje cerca de trés mil organizagoes.

PR
F ®.y Rede Social Brasileira
0 “ por Cidades Justas e
EP(\CA ‘q A . Sustentaveis
= i’ lataf
Amarribo Focco Abracci Rede Cidades =it orm’a_
p b v Reforma Politica
221 84 entidades 46 entidades Sustentaveis A W A
entidades 600 entidades
n E ﬁ | EmPRrESA LIMPA\I
M CC E 35 PE‘“{"[EURFFDFEx""’““C"RRJ":ﬁ“ ()hgervatoriﬂ Nacional dos Mo%nenios Democréticos
Movimenta de Combate 4 Carrupgao Eleitoral CONSC|E"TE ETH()S SOCIAL DE MARINGA B
& > Alian
o Tube JEE. gnsa
é«;‘? MCCE Voto Consciente Empresa Limpa/Ethos Observatorios Sociais dos Movagntos
55 entidades 200 municipios 1520 empresas/entidades 60 entidades Perpacragicos

42 entidades



Uma agenda minima das elites: valores e instituicoes

Nossos valores e principios estdao corrompidos
(vide panfletos) meio a uma cultura geral de
transgressao, o que inviabiliza seu resgate e
consenso junto aos sistemas tradicionais de
reproducéo simbdlica.

DEMOCRACIA DEMAGOGIA
» Vida/Seguranga » Condigdes de vida
* Liberdade/Alteridade * Liberdade/Identidade
; T Do * Propriedade privada: livre * Propriedade coletiva: livre
e = apropriacdo do trabalho escolha de destino
EA « Igualdade civil perante a lei X * |gualdade “social”
« Justica como honra a contratos » Justica “social’
+ Moralidade publica * Legalidade formal
« Estado # governo » Estado = governo
+ Responsabilidade politica » Responsabilidade social,
civil, fiscal etc.

N3ao ha como consolidar instituicoes com valores
corrompidos, imaginario social deturpado e
paradigmas ideologicos ultrapassados.



Os valores corrompidos no imaginario social

INFORMACAO
Jornalismo Jornalismo
Investigativo Civico

1. A modrbida cobertura da midia sensacionalista do delito em detrimento
das penas, mais da delinquéncia politica do que da acdo das organizacdes

sociais de controle e monitoramento do poder publico;

2. A cidadania como intitulacdo, antes de direitos sociais do que de

deveres politicos;

3. A representacdo do publico como “algo de ninguém”, necessariamente

degradado, ao invés de “algo de todos” e por todos bem cuidado;

4. A deturpacao do valor transcendente da vida pelas condi¢des (sociais)

da vida;
5. A deturpacao do valor da justica pelo pleonasmo da justica “social”;

6. A deturpacéo do valor da igualdade perante as leis enquanto igualdade

“social”;

7. A representacao indistinta de estado e governo;



Os valores corrompidos no imaginario social

8. A usurpacado do lugar simbdlico de Deus, da religido e da familia pela

RESPONSAB\L\DADE
e exacerbacado do Estado-provedor e sua representacao indistinta como estado

cAND\D‘“°S' patrdo, melhor empregador e empresario;

coMPRoM‘ss - o -” - p oA
o wordocidadac 9. A omissao da representacao do estado judiciario, ou seja, a sua propria
ww'

origem ontoldgica;

10. A deturpacao do conceito de controle social, tomado mais como controle

dos governos sobre a sociedade do que, exatamente o contrario, o controle

social da sociedade sobre os governos, os mandatos e a boa aplicacdo do

orcamento publico;

» TOmeC"“hsdo\ 11. A visédo deturpada do poder executivo como o poder mais importante
B _‘\\‘\.\x‘\‘l quando a rigor € o poder que executa o orcamento aprovado no legislativo e
\.\? \\\\ \\“Y L as sentencas exaradas do judiciario;

12. O empresario visto apenas como o grande empresario patriarcal,
ganancioso e explorador, frequentemente representado pelas mesmas
caricaturas do século XIX, posterior a maxima dos "vicios privados, beneficios

publicos” de Mandeville;



Os valores corrompidos no imaginario social

FOLHA DE S.PAULO 13. A reducédo da responsabilidade social empresarial a uma
okt ey Saterns propaganda de reputacdo institucional, limitada a responsabilidade
rio Xingu A 4 A ey rax
i socioambiental e excluida a sua responsabilidade politica;

Rl feonerdn |

A Justica Federal na Pard determinou
imediata paralisacdo das obras d
xangi

~~~~~ Gl P=RNAMBUCO LS ' 14. A reducédo da participacéo politica ao dever de votar nas eleicoes;

na terga-feira (27) 8
ina de Belo Mante na rio

@ Teimpomn

15. A reducédo da representacdo das instituicdes de estado mais as
Apos entrega de navio, Transpetro

suspende contrato com estaleiro instituicbes de seguranca publica e coercéo policial do que as
e e instituicdes juridicas e de controle e fiscalizacdo do poder publico;
¥ ECONOMIA&NEGOCIOS

==

16. O entendimento deturpado da liberdade enquanto auséncia de leis

BNDES usa verba do Tesouro para grandes
empresas

veja

ou limites, licenciosidade ou privilégio, numa perspectiva de

identidade; e ndo enquanto liberdade de se fazer o que quer limitada a

Noticias ~

EJA  Brasi Celebridades Cincia  Economia

perspectiva da alteridade, do outro também poder fazer o que quer;

Infraestrutura do Brasil & reprovada em estudo

Comparado a outros 20 pais, Brasil ocupa a 172 posigdo no qug

gotal e Wimeatrotirs 17. A propriedade representada por caricaturas de edificacdes

A gualidade da infraestrutura brasileira & das piores no mundo, mesmo comj

investimentos nos {ltimos quatro anos. Comparado a outros 20 paises, co 2 R 2 R H e =

10 mercac bl o Brafec ra 17 colocaea o aueets aaloade e neoclassicas de palacetes ou fabricas de chaminés; e ndo a
empatado com a Coldmbia. Numa escala de 1a 7, 0 pais teve nota 3.4 - ab

mundial, de 4,1

propriedade imaterial, intelectual, tecnoldgica, da liberdade de escolha

do destino de um bem individual e até de si mesmao.



Os valores corrompidos no imaginario social

0 BRASIL NAO
TEM JEITO,

TEM DIREITO!

18. O falso dilema entre a natural eficiéncia da gestao privada e a

pretensa virtude dos valores publicos;

19. A reducéo da moralidade publica a moralidade religiosa e a falsa
equivaléncia conceitual entre moral e ética; a reducao da exigéncia da

moralidade publica a campanhas moralistas;

20. A representacao da inteligéncia politica reduzida a inteligéncia

intelectual e académica;
21. A reducdo da pesquisa cientifica ao ambiente universitario;

22. A omissao das doutrinas politicas conservadoras, ou mesmo
liberais, diante da superexposi¢cdo das doutrinas socialistas e

socialdemocratas;

23. A deturpacdo do conceito de contribuinte ao invés de pagador de

impostos;

24. A deturpacao do sentido de educacéao politica, que passa a ter

cunho meramente politico-partidario e ndo de responsabilidade politica

de todos em fiscalizar e cobrar de mandatos e governos.



Midia como fenomeno do imaginario social

O fato narrado nao se limita a realidade, uma vez que este se
compobe também do imaginario social e seus fenébmenos

COSTUMES CREN'C{-\S
Idiossincrasias Principios
morais
PRECONCEITOS
VALORES Senso comum

Axiologia

DOUTRINAS

Ideologia. IMAGINARIQ FILOSOFIAS

# SthCI-I;\L A‘",;";‘:’.?,Zﬂe
PY \ ‘: eitgeisi e .
e [ P 4

Por que incidir no imaginario social com uma
campanha:

1. Rever equacdes de: a) empresario como desonesto,

b) politico como ladréo, c) ladrdo como injusticado,

d) funcionario publico como burocrata, e €) homossexuais
como héteros.

2. Mesmo que corrompidos os valores de uma dada
mentalidade dominante, é aquela que é crivel pela opinidao
publica

3. Para além dos valores, doutrinas, preconceitos,
idiossincrasias, crencas e visdes de mundo, somos movidos a
um "lugar" a ser atingido

4. Para além da informacdo sobre a realidade e o impacto da
noticia, também se muda uma cultura pela lembranca
frequente das tradicoes

5. Uma vez a corrupgéo dos valores do imaginario social
implicito nas narrativas do entretenimento e do jornalismo,
sO nos resta as campanhas de utilidade publica



Midia como fenomeno do imaginario social

O fato narrado nao se limita a realidade, uma vez que este se
compobe também do imaginario social e seus fenébmenos

COSTUMES CREN'C{-\S
Idiossincrasias Principios
morais
PRECONCEITOS
VALORES Senso comum

Axiologia

DOUTRINAS

Ideologia. IMAGINARIQ FILOSOFIAS

# SthCI-I;\L A‘",;";‘:’.?,Zﬂe
PY \ ‘: eitgeisi e .
e [ P 4

6. Se a narrativa do jornalismo quer dominar a razéo pelo
fato e a o entretenimento quer dominar a emogao pela
imagem, o intervalo é o lugar da esperanca.

7. Precisamos de uma campanha com a perenidade de
uma crenga e ndo com a fugacidade publicitaria, que
pretenda convencer pelas propostas e persuadir pelos
sujeitos.

8. Uma campanha de propostas de politicas publicas de
cidaddos comuns que se encontram no espacgo publico
virtual da midia, geralmente ocupada apenas por
celebridades e autoridades.

9. Para além de cidadaos capazes e conscientes, o efeito
sera o da conviccado de influir no espaco publico a despeito
da distante notoriedade dada a celebridades e politicos
pela midia.

10. Com a campanha, cidaddos atuantes podem participar
e influir no espaco publico, desde que tenham propostas e
se engajem nas mesmas, predicados de uma verdadeira
elite.



Uma revolucao de idéias para o imaginario social brasileiro

Elaborar um novo formato de campanhas para além das campanhas de solidariedade e “cidadania de
direitos”, com poder de influenciar um merchandising de valores no entretenimento e na prépria pauta
jornalistica de a¢des governamentais, com videocasts de depoimentos curtos sobre as questdes de real
interesse publico e das instituicdes.
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“Saude é direito do cidadao e
dever do Estado”, e a correta
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Agentes de Cidadania: tecnologia social desenvolvida

e Definicao do programa das oficinas
e Exposicao de conceitos e valores

e Dinamica de grupo

e Definicao de causas e escolha de

Agentes de Cidadania e A partir de 600 videocasts, incidir
- : junto ao sistema de midia formador
e Produgao de videocasts e panfletos de opini&o para uma acdo politica

preliminar de ndo mais do que 5

Veiculaga Vi nfletos 5
* Veiculagao de videocasts e panflet milhSes de cidaddos pagadores de

no portal da Voz do Cidadao impostos conscientes, proprietarios de
A g ol meios de producdo, eleitores criticos e
° €ICulagao aas redes soclals empreendedores.
e Negociagao para veiculagao em e Com este "“capital”, ganhar para a

causa da cidadania politica 25 milhoes
de pagadores de impostos passivos,
pequenos proprietarios, eleitores
pragmaticos e trabalhadores.

midias all-news



Um programa para qualificar o debate publico

Alguns dos Agentes de Cidadania que ja participam
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Sonia Hess Rossidélio Lopes Andrea Gouvea Vieira Helio Mattar Siro Darlan Adriano Pires
Empresaria Magistrado Jornalista Empreendedor Social Desembargador Economista
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Paulo Rabello de Castro Marcio Fortes Liszt Vieira Beatriz Cardoso Luiz E. de Vasconcelos Mario Guerreiro
Economista Empresario Sociélogo/Professor Pedagoga Administrador Doutor em Filosofia
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Méarlon Reis Lucieni Pereira Luiz F. R. de Carvalho Rodrigo Constantino Joédo Dionisio Amoedo Saturnino Braga
Juiz Eleitoral Auditora de Controle Desembargador Economista Engenheiro Politico/Escritor
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Gil Castelo Branco Lauro Schuch Eduardo Machado Luis Kaner Rui Campos
Economista Advogado Empresario Engenheiro Livreiro
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Bernardo Sorj Joaquim Falcao Chico Whitaker Maria Lucia Karam Ivo Lesbaupin Luiz Fernando Janot
Sociélogo Prof. Direito Arquiteto Juiza Socidlogo Arquiteto/Urbanista




Condicoes de participacao no programa Agentes de Cidadania

G i, Apenas propostas positivas de politicas publicas que superem protestos
e palavras de ordem;

///

Zwlsengao de coﬁ@tagoes politico-partidarias, doutrinarias ou eleitorais,
feitas por éspg;mahstas

/

3. Apenas mdadai@s sem pretensao de mandatos ou cargos comissionados,
salvo as carrelras concursadas

’/,

4, _Articulagéo com os objeﬁ/,vos do programa, que é o de qualificar o debate
~_publico pela escolha das Vk,/nelhores politicas publicas;

5. Que possam contribuir pa'@a a consolidagcao das instituicdes do estado
democratico de direito;

6. Promocéao da eficiéncia da;gestéo publica, sua maior transparéncia e
2 controle social"

\\\\

7. Por agentes ge C|dadan|ai singulares a convite do curador e com
contnbwga/.o voluntarla
/

8 P“g:)r agentes de C|dadan|a indicados por empresas e entidades com
y 7 /contrlbuu;oes compulsorlas

S

9. Depmmentosx:”urtos que privilegiem o conceito de cidadania atuante,
para alem ’aa solidariedade e boa conduta;

P4

10. L|cenga para ampla divulgacéo na midia e redes sociais, com livre edi¢ao
para adaptacdo em outras plataformas.



Efeitos esperados do programa
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1. Estruturacao: ha uma lei na filosofia que diz que a estrutura é mais.do
que a soma das partes. Juntar num Unico espaco, mesmo que V|rtu/él 600
propostas de cidadéos para o pais resulta mais do que a dlverS|dade dos £
autores e seus depoimentos. Resulta numa mudanca radlca/na proprta 4
relacdo politica entre governantes e governados. Ou na pfopna esfruturagao
da cidadania brasileira. K

V4 /
2. Superacgao: consiste na superacédo da relacdo me?rament/e reivindicatoria
de melhores servicos e beneficios publicos - a voz das ruas - para uma
relacédo de participacdo na propria formulacédo e execucgéo das politicas
publicas, a voz dos cidadéos. 7

/

3. Nova percepgao: o efeito de percepcao dos prlmelros depmmentos vai
se transformando de vozes isoladas "dos que detém competéncia para
discorrer sobre temas especificos" para "um conjunto de cidaddos
articulados numa acao politica maior de part:c:pagao e contro/e social das
politicas publicas".

7 /'::'

x\\‘\\

RN

4. Resgate da uma elite: o programa resgata a verdadelra esséncia da
democracia onde sO se supera a oclocracia do demos com a mtermedlagao
dos cidadaos que devem conduzir a res publica: uma elite de verdadeu’os
agentes de cidadania! < 7

%
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5. Moral e civica: se o jornalismo dilui as propostas ao sabor do curso
aleatdrio do noticiario, e o entretenimento reproduz a corrupgao dos valores
do imaginario social, s6 mesmo o espag¢o do intervalo para uma gampanha
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perene de resgate de uma nova cultura politica! 2

7 4
ey




Grupos e Foruns

Agentes de Cidadania - Tribunas/Segmento

@ Profissionais Liberais
Educadores, gestores
do 3° setor, advogados,
médicos etc.

e Meta = 240

@®Empreendedores
Investidores, executivos
e gestores privados.

e Meta = 180

— —

® Servidores da Justica
Magistrados, promotores,
, procuradores e defensores.

e Meta =120

Servidores de Controle
e Seguranca
Auditores, gestores,
controladores, reguladores,
policiais, militares etc.

e Meta = 60

e Para além de oficios profissionais ou de

setores econémicos, precisamos

agrupar cidadaos pagadores de

impostos e eleitores.

- Codigo de defesa do consumidor — Codigo
de defesa do eleitor

- Cédigo tributario — Cddigo de
defesa dos pagadores de impostos

——

e Pela falta de qualidade de nossa cultura
politica, ndo conseguimos construir uma
civilizagao, a despeito de nossas
exceléncias competitivas setoriais.

Por sua vez, essa mediocridade politica
limita cada vez mais os ganhos setoriais
conquistados.



A plenaria virtual e suas tribunas fixas

Empresas e entidades podem garantir a autonomia do programa dos Agentes de
Cidadania, através do apoio a 600 tribunas fixas para a divulgacdo de 600 propostas de
politicas publicas!

Setor Privado Setor Publico
70% = 420 tribunas : 30% =180 tribunas
®E ndedor: Instituicoes de Control

s, 5a | s )

e Seguranga
@ Profissionais Liberais 240 @ Instituicoes Juridicas 1 20

COMISSOES TEMATICAS
* Instituigdes Politicas * Educacdo Pubkca * Economia ¢ Valores ¢ Principsos
* Justica » Saude Publica * Infraestrutura * Direitos Humanos
* Controle e Gestiio * Trabalho/Previdéncia * Cidades/Meaio Amblente  » Cultura e Antes
* Seguranga Publca * RolacGes Intermacionais  * Transporte Pablico * Controle Social/3® Setor
» Fazenda Publica » Comunicacdo Pablica * Industria/Agncultura * Ciéncla/inovacio



O benchmarket internacional e o Cidadometro
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O caso do "Crime doesn’t O caso da “"Democratic Life” “For a changing world” e O Cidadémetro da Voz do
pay” da Fox Corporation da Citizenship Foundation "6 milliards d “Autres” da Cidaddo nos principais
americana da década inglesa, desde a década GoodPlanet Foundation, bairros do Rio de Janeiro
de 40: 2,5 milhdes de de 80: 40 organizacdes desde a década de 90: em 2011: 1,5 milhado de
exemplares envolvidas 6 milhdes de depoimentos cidadaos

Captacao de cerca de 600 videos de cidadédos dos segmentos de profissionais liberais
e académicos, servidores publicos, empreendedores e lideres de organizactes da
sociedade civil, para veiculacdo na internet, a exemplo da GoodPlanet Foundation,
mantida pelo BNP Paribas, que realizou o projeto 6 milliards d " Autres em 75 paises
do mundo, com depoimentos de mais de 6 milhdes pessoas acerca do sentido de
suas vidas.



Cidadometro: a multi-ferramenta da cidadania

L
SERAQUEVOCEEUM
CIDADAO TAO ATUANTE
~ |QUANTO IMAGINA SER?

PARTICIPE E DE
SUA OPINIAO AQUI

Compilacao de informacgoes para
montagem de um indice do grau

de C_onsciéncia de Cidadania
brasileira.

s Panfletaria - Distribuicdo de

panfletos para mobilizacdo a aca
poge acao a agao

5ont_o de captacao de imagens e
epoimentos para redes sociais.

CIDADOMETRO

MEDIDA DE CIDADANIA

™

Quando vocé vé os espacos € recursos publicos
sendo usados indevidamente, o que vocé faz?

’ Vocé é solidario com quem é prejudicado, e age por convicgao
S%E{I‘J["-\‘;“’o moral ou espfrito humanitario e ndo com uma plena consciéncia
de seu papel na sociedade.

p—— A . — et
Vocé sabe o seu papel na sociedade e tem posicao critica em

cg:"’s‘é?é?“ relacao a governantes e politicos. Reclama, mas nao passa disso e
acha que o problema é sempre do Estado.

Com base em sua consciéncia politica, além de se manifestar, vocé
g‘:ﬁ‘:ﬁﬂg participa, usa as instituicoes de Estado e mobiliza outras pessoas
para agirem em prol dos direitos & deveres dos cidadaos.

www.avozdocidadao.com.br

Os i a “capi
depoimentos serao o “capital” do programa de Agentes

de Cidadania da Voz do Cidadao, e devem responder

sempre a mesma pergunta:

O que so a
q mos enquanto nacao e o que queremos ser?



Resultados obtidos

Balango Geral - TV Record
16/05/2011

Bom Dia Rio - TV Globo
09/05/2011

Repérter Rio - TV Brasil
01/05/2011

Bom Dia Brasil - TV Globo
04/05/2011

Bom Dia Brasil - TV Globo
22/072011 27/10/2011

Jornal da Tarde - RTP
07/06/2011

RJ no ar - TV Record
16/05/2011

TV Camara

Internet (portal préprio e rede sociais) 200 mil acessos/més
Internet (portais de parceiros e associados) 50 mil acessos/més
Radios (CBN/Globo) e seus websites 800 mil ouvintes/minuto
Informativos digitais (usuarios cadastrados) 50 mil usuarios
Artigos em jornais (Globo + DCSP e seus websites) 400 mil leitores/edicdo
Total de audiéncia 1,5 milhdo de cidadaos
Nota: O programa do Cidadémetro impactou, em 2011, 720 mil cidaddos diretamente e

mais de 15 milhdes de espectadores através da cobertura esponténea da midia. //




Agentes de Cidadania: uma causa da empresa para a midia

Fluxograma operacional
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A Voz do Cidadao ja conta com 50% de apoios captados dentre varios grupos
empresariais e planeja captar os demais até o fim de 2015.



N&o basta aos cidadaos terem responsabilidade civil.

Nao basta as empresas terem responsabilidade social. Nao basta aos
governos terem responsabilidade fiscal.

Para o pais voltar a crescer, € preciso o compromisso de todos para com a
responsabilidade politica, expressado de uma verdadeira cultura de
cidadania.

PARTICIPE!

INSTITUTO DE
CULTURA DE CIDADANIA

O Instituto de Cultura de Cidadania A Voz do Cidadao
é certificado como OSCIP desde 23/06/2005.

www.avozdocidadao.com.br e Rio de Janeiro ¢ 21 2540-0961






